Beszámoló

BORUTAK A VIDÉKI TURIZMUSBAN

2011. május 27-én egyesületünk szervezésében megtartottuk tanácskozásunkat Hajóson, a régi Cabernet Vendéglőben.

A meghirdetett napirendi pontok alapján Keszei Jánosné Kati elnöknő köszöntötte a megjelenteket.

Vendégeink: -Horváth Balázs a Falusi és Agroturizmus Országos Szövetségének irodavezetője és két fő gyakornoka,

                   - Estók Mihályné Szalczer Erzsébet Hajós polgármestere,

                   - Dr Branislav Malagurski direktor  MSPP Szerbia, Szabadka,

                   - Mr Izabel Lanji direktor Szerbia, Szabadka- Palics Fonda tiristika klaster,

                   - Kiss Árpád Szerbia, Bajmok: Szabadkai Paraszt Egyesület

Előadóink:  - Czakóné Bartucz Katalin alelnöknő, minősítő,

                  - Lingauer János Pr. Natura és Pro Turizmo díjas,Ny. Természetvédelmi igazgató,

                  - Dr Szabó Géza tanszékvezető, egyetemi  docens, Baranya Megye  Falusi Turizmus Szövetség elnöke

A tanácskozáson jelen volt a Kőrös TV                  

l./ Napirend:

Czakóné Bartucz Katalin jogosítvánnyal ellátott minősítőnk, tájékoztatót tartott a falusi turizmus 2011. július l-től bevezetésre kerülő új minősítő rendszeréről. Témával kapcsolatos anyagok honlapunkon szerepelnek: www.bacskiskunvendege.hu Több hozzászóló volt a tájékoztatóval kapcsolatban.

2./ Napirend:

Dr Márin Istvánné alelnöknő érdemei szerint bemutatta Lingauer János előadót.

Előadásának címe: Hogyan csináljuk? Szolgáltatások, ahogy a vendég látja! rövid kivonata:

- Turizmus fajták meghatározása: öko, vallási, sport, falusi, gasztró, bor, sajt, stb.

-Milyen benyomást szerez a vendég elsőként: recepció, WC  

-A turistát abszolut nem az érdekli , hogy nekünk mi van, hanem az, hogy őt mi érdekeli,

nekem a feladatom a vágy felkeltése, mit adok el neki.

- Amit adok az minőségi legyen és hozzá megfelelő áron.

- Falusi értékek feltámasztása, őrzése és bemutatása.

- Tolódik a világ ár-élmény felé.

-Versenyhelyzet,különleges minőséggel, a másikkal versenyezni, amiért érdemes eljönni. Mindegy, hogy mi, de abban én legyek a legjobb!

-Illúzió- Élmény!Amit magammal elviszek. Hangulat! 

Élmény: ami velem pozitív, negatív irányban történik. A vendéget viszont nem szabad agyonvezetni! Természet közelség- együtt a természettel! Pl : béka kuruttyolás, tücsökzene, , templom nézés, pékhez menés, lepényevés, virágszedés, szüret. állatsimogatás,stb. Olyan emberekkel megélni, akire rábízhatom magam.

-Tudásfejlesztés, tanulás.

-Önmegvalósítás: ki-hol üdül?

-Módszerváltás következett be az elmúlt években.Pl. bor+ program= borút, sajt út, welness,stb. a területre jellemzően fejlesztjük.

Magyarországon 22 borvidék van és erre alapozva 32 egyesületet hoztak létre. Pl: Villány térsége idegenforgalmilag pezseg!

- TDM fejlesztés= összefogás

- Klaszterek:  fejlődő termékek, minősített termékek/ házak. Pl. Franciaországban egy jó minőségű bort, úgy mutatnak be, mint egy filmsztárt. A 80-90-es évekhez viszonyítva fordulat következett be a turizmusban, nem csak tengerre, apartmanra stb. másra vágyik az ember, hanem egyedi, egyéni legyen, ne arctalan tömeggé váljon! Pl. az asztalon a boltban kapható felvágottak helyett, házi sonka, kolbász, sajt, tojás, lekvár stb. legyen.

TURIZMUS- ÉLMÉNYGYŰJTÉS! Üdül, pihen, befogadó az ember, mindent tudni szeretne. Más hozzáállás! Mindehhez aktivitás, minden szinten megfelelő minőségnek kell lenni és ehhez párosul az önmegvalósítás- a saját hobby, azt csinálom, amit szeretek és ekkor a vendégem is nyugodt. Vidékfejlesztés= falusi turizmus Az élményt adóelőadás után szünet következett.

3./ Napirend

Dr Márin Istvánné érdemei szerint mutatta be az előadó Dr Szabó Géza urat. aki a Borutak a Vidéki Turizmusrendszerében címen tartotta meg előadását.

Magyar ember- magyar terméket vegyen! Ez mindenre vonatkozik!Szintén az ÉLMÉNY meghatározásáról és fontosságáról beszélt. A mi attrakciónk a táj, ahol élünk, kultúrtáj, természet és az emberi közösség. Egyéniség, amit nem lehet máshoz kötni. Minden táj egyéniség!Amivel marketing munkánk van. Földrajzi árujelzők kerülnek a termékeinkre.

Először az emberi alapigényeket kell kielégíteni utána a turisztikait.

Magyarországon 22 borvidék van, borutak fejlesztése szorosan kapcsolódik a falusi turizmus fejlesztéséhez, mely ezernyi szállal kötődik az idegenforgalomhoz.Nem versenyezni, hanem magunkat kell eladni! Fel kell fűzni a hozzá szorosan kapcsolódó kínálatokkal, mint pl:    

-    agró kínálat pl:: helyi termékek boltja, oktató farmok,sajtutak ,/benne állattenyésztés, gasztro és ünnepi fesztiválok,örökségeink bemutatása, stb.

- Fogyasztói trendek pl::egészséges ételek, gyógyhatású ételek,/ bió és ökó minősítés/

Mindezeket a példákat hazai és nemzetközi környezetben is bemutatta részünkre.

A szintén élményt nyújtó előadás után a tanácskozást Keszei Jánosné elnök berekesztette.

Ezután a jelenlevők a hajósi Borok Háza pincében kis borkóstolón vettek részt, majd Császártöltés- Kiscsalán, Dr Márin Istvánné által vezetett Kiskastély Vendégházban gasztronómiai élményt nyújtó vacsorán vettünk részt, melyet ezúton is köszönünk.

Köszönöm a rendezvény megszervezésében és lebonyolításában résztvevő valamennyi tagunknak a közreműködést!
Keszei Jánosné Kati elnök

